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Datenquellen: Reiseanalye, Experimente
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Einstellungen zur Nachhaltigkeit bei Urlaubsreisen
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„Wenn Sie einmal ganz allgemein an Urlaubsreisen denken – unabhängig von einem konkreten Reiseziel: Auf welche Weise gestalten Sie am liebsten Ihre Urlaubsreisen?“, TOP 2 sozial/ökologisch verträglich (Nettowert); 

Basis: Deutschsprachige Wohnbevölkerung ab 14 Jahre in Deutschland, n = 6.207, 70,6 Mio.; Quelle: 2021 face-to-face, Angaben in Prozent
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Ungefähr zwei Drittel der Bevölkerung finden 
bei Urlaubsreisen Nachhaltigkeit in der einen 
oder anderen Form ziemlich wichtig.

Bei den Bayernreisenden sind es sogar fast 
drei Viertel.

Wie viele davon reisen tatsächlich 
„nachhaltig“?

Und wie kann man das messen?

Zwischenstand
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Wir sagen lieber „nutzen die 

nachhaltigere Alternative“, 

denn wer will festlegen, ob 

eine Urlaubsreise wirklich 

nachhaltig ist?
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Bildquelle: Schmücker, D.; Sonntag U.; Günther, W. (2019): Nachhaltige Urlaubsreisen: Bewusstseins- und Nachfrageentwicklung Grundlagenstudie auf Basis von Daten der Reiseanalyse 2019. BMU FKZ UM18 16 502
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Indikatoren für Nachhaltigkeit auf Nachfragerseite
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Bücher zu, Hefte vom Tisch, nicht abgucken.
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• Im Januar 2021 hatten 67% der Bevölkerung eine positive Einstellung zu

sozialer oder umweltbezogener Nachhaltigkeit bei Urlaubsreisen.

• Bei wie viel Prozent der Urlaubsreisen 2020 hat Nachhaltigkeit “den 

Ausschlag gegeben bei der Entscheidung zwischen sonst 

gleichwertigen Angeboten?“
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Basis: Urlaubsreisen ab fünf Tage Dauer der deutschsprachigen Bevölkerung ab 14 Jahre

Quelle: Reiseanalyse face-to-face 2019–2021
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Basis: Urlaubsreisen ab fünf Tage Dauer der deutschsprachigen Bevölkerung ab 14 Jahre

Quelle: Reiseanalyse face-to-face 2020–2021
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Nachhaltige Urlaubsreisen – Akzeptanz und Relevanz
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70,1 Mio. Urlaubsreisen ab fünf Tage Dauer 2018, ohne Reisen begleitender Kinder, Angaben in Prozent, Rest zu 100%: nicht zuzuordnen.

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung in Deutschland ab 14 Jahre, RA 2019 face-to-face
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Indikatoren für Nachhaltigkeit auf Nachfragerseite
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Stimulus mit neutraler Kennzeichnung
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Stimulus mit nachhaltiger Kennzeichnung (Labels)
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Viele ist einfach wichtiger und dringender
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N=80 in lab IDM/IDW, 2017; Quelle: Schmücker, D., Günther, W., Kuhn, F., Weiß, B., Horster, E. (2018): Finden von Nachhaltigkeitsinformationen bei Urlaubsreisen (FINDUS) - Finding Sustainability
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Labels sind nicht sinnlos

Nachhaltig reisen? – Reiseverhalten, Motive und Interessen der Urlauber in Deutschland | 25. Oktober 2021 26

Entlastung für 
Nachfrager

Initiieren/Verstetigen 
interner Prozesse

Etablieren von 
Standards



© 2021 NIT

Labels sind nicht sinnlos

Nachhaltig reisen? – Reiseverhalten, Motive und Interessen der Urlauber in Deutschland | 25. Oktober 2021 27

Entlastung für 
Nachfrager

Initiieren/Verstetigen 
interner Prozesse

Etablieren von 
Standards

Aber die Mobilität

nicht vergessen!



© 2021 NIT

Agenda

Nachhaltig reisen? – Reiseverhalten, Motive und Interessen der Urlauber in Deutschland | 25. Oktober 2021 28

Interesse an 
“nachhaltigen” 
Urlaubsreisen

Die Auswahl
der 

nachhaltigeren
Alternative

Rolle von 
Labels

Und Corona?

   





© 2021 NIT

Wie wäre Urlaub 2030 ohne COVID-19? Und mit?
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Mögliche Wirkpfade der Pandemie
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Konsumprioritäten 2015, 2017, 2020
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Basis: Urlaubs- oder Kurzurlaubsreisende in den letzten 12 Monaten in der deutschsprachigen Bevölkerung, 14-70 Jahre, in Deutschland

Quelle: RA online 11/2015, 11/2017 & 11/2020 
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Allg. Urlaubsmotive, Januar 2021

Nachhaltig reisen? – Reiseverhalten, Motive und Interessen der Urlauber in Deutschland | 25. Oktober 2021 33

Basis: Deutschsprachige Wohnbevölkerung ab 14 Jahre in Deutschland

Quelle: RA 2021 face-to-face
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Mögliche Wirkpfade der Pandemie
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Fazit
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Interesse an nachhaltigeren Urlaubsreisen ist hoch und wächst, 
auch und besonders in Bayern

Zwischen Einstellung und tatsächlichem Verhalten gibt es eine 
(ziemlich große) Lücke

Labels sind wichtig, aber veränderte Standards sind noch 
wichtiger

Mittelfristig wird sich an den Konsumenteninteressen nicht 
allzu viel ändern, aber nach Corona könnte Nachhaltigkeit 
eine noch wichtigere Rolle spielen als bisher
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